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SPRIEVODCA SOCIALNYMI
SIETAMI

/ KO uspiet na
Instagrame a
TIKTORKU

Vietko, ¢o potrebujes vediet o efektivnej

komunikdcii.

ob: MGR. DOMINIKA SLIVKOVA




K/_\

/:hoj, Som Dominika..

Alebo ako ma z IG poznds,

virtualna_marketerka.

Mnohi z vds, mojich sledovatelov
ale nevedia, kto som a é¢omu sa

venujem.

Preco si preéitat aj tuto stranu?
Pretoze vidy je dobré vediet, kto
ti informdcie poddva. Vidy,

naozaj vidy si over zdroj.

Podme na to. Skrdtim to, neboj

sa.
Som absolventka Fakulty
masmedidlnej komunikdcie v
odbore marketingovd
komunikdcia.

Som full time mama toddlera.

Som freelance marketingovy

$pecialista. Uz pdr rokov a stdle

ma to bavi.

virtualna _marketerka
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“l'udia potrebuju
pribehy viac ako
chlieb samotny.
Oni nam hovoria
ako a preco zit..”
/.rabian Nights




/. NULY \/A
1007/,
TYZDEN?

Je tvojim cielom budovaf
osobny brand alebo
podporit rast svojej znacky?

V zdsade je to jedno.

V oboch pripadoch si v
tivode zodpovedaj tieto 3

zékladné otdazky:

. Co je mojim cielom?

« Kto je moja cielova
skupina?

« Kol'ko ¢asu a penazi
som ochotny/a

investovaf?

V dvode ti chcem pripomenuf,
Ye uspeiny profil s aktivnymi
uzivatel'mi nevybudujes za
tyzden, ako ti to mnohé reels
slubuju. Nie, naozaj. Musi3
zamakaft, pdr mesiacov
priddavaft skutoéne kvalitny

obsah a uspech sa dostavi.



CIELOVA SKUPINA

DO DETAILOV

Opis, koho
chces
zaujac.

Vidy sa sustred na to, aby
si svojim obsahom zaujal/a
svoj cielovy segment.

Sadni si a spi§ tieto hlavné

body:

o konkrétny vek od do

» pohlavie

» vzdelanie

 Zivotny 3tyl

+ prijmy

e ich problémy, trapenia,

neistoty

—

Mas USP?

A ¢o to vlastne je?
Jednoducho, je to unikdtny
predajny argument. Je to td
jedineénd vec, ktoru robis
inak a ktord fa od
konkurencie odliduje.
Napriklad déraz na
ekolégiu, prirodné zlozky,
pouzivanie lokdlnych
surovin, $pecidlne
doplnkové sluzby,
garantované vysledky,

exkluzivne zdzitky a iné..

Md3 niedo také?
Popremyslaj, ako to méze
pombct tvojej cielovke a
nezabudni to prizvukovaf,

pokojne Castejiie.
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PROFIL
MUSI

7L UJAT N/
PRVY

POHL 2D

POZNAS PRAVIDLO 2
SEKUND?

Presne tol'ko ¢asu mds na to,

aby si presved¢il/a. Preto je

optimalizdcia kl'iéom k uspechu.

Ako to urobit ¢o najlepsie?

TIK TOK

OPTIMALIZACIA
PROFILU

INSTAGRAM

Profilovka: jasng,
rozpoznatelnd a
zapamdtatelnd. Pre
znacku je idedlne pouzit
logo, pre osobny profil
fotku s vyraznym
pozadim.

BIO: skrat ho, ¢o najviac
to péjde. Charakterizuij
svoju osobnost - zna¢ku
pdr slovami. Nezabudni
na konkurenénu vyhodu.
Pridaj vyzvu k akecii,
emotikony, link, kontakt a
v tom celom pouzi

relevantné klucové slova.

Profilovka? Tu plati rovnaké pravidlo, ako pre IG.

BIO: kratke, vystizné. TikTok je tak dynamicky, e ak neuputas

pozornost okamzite, prehliadnu fa. Idedl su 4 vety.

Md3 nad 1000 sledovatelov? Pridaj link na svoj web.



OBSAH

/£ Kky obsah, kedy a kde

postovac?

INSTAGRAM

e |G sa snaZi drzat krok s
uspechom, ktory priniesli
vided u konkurenta. 2024
preto patri reelskam.

» ak staticky prispevok, tak
karusel.

e 2-3 story denne su idedl

» spoluprdce su populdrne

e hudba, hudba viade - v
prl’spevkoch, v stories, v reels

e ¢as postovania prestal byt
délezity,

. algoritmus potedi dizka €asu
strdvend na tvojom
prispevku, jeho popularita,
interakcia pod prispevkom,

uloZenia.

TIK TOK

« krdtke vided su must have.
Idedl je 15 sekund a
¢okol'vek nad 60 sekind je
na $kodu.

» populdrne trendy, vyzvy,
pribehy

e bud autenticky, origindlny a
prirodzeny

e pouZivanie trendy hudby a
populdrne hashtagy
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INSPIRACIA

Toto bude Tlungovat!

INSTAGRAM

chce$ zaujaf? Zaéni toéit

ndvody. Ndvody su topka.

« zdbavné vided

 mdédne vided

« edukativny karusel/reel

o lifestyle

e inSpirdcie

e behind the scenes

o live prenos

e ludské tvare funguju viac

ako faceless profily

. prl'rodq, cestovanie
« UGC vided

e zvierata

TIK TOK

» get ready with me vided

o #tiktokmademebuyit

* tanecné vyzvy

» zabal somnou objedndvku
« POV vided

e komunitné vided

e vyzvy s jedlom

» osobny rast

e ukd? svoj outfit

o tutoridly

o live prenos



Nabehni na
komunikacny
KkolotoC! INTERAKCIA

Nezabudaj Ze interakcia s publikom je nutnd! Jedna vec je fakt, Ze so svojim publikom
budujes dlhodobé vzfahy a druhd: Paméataj Ze ¢im dlhsie na tvojom profile ludia strdvia,

tym viac potesi$ algoritmus, ktory ndsledne potesi teba.

INSTAGRAM TIK TOK

» odpovedaj na  vyuzivaj funkciu duetov a
komentdre a sprdvy reakcii na zapojenie sa do

« pouZivaj relevantné obsahu inych uZivatelov
hashtagy « odpovedaj na komentdre a

» nadviaZ spoluprdcu s podpor diskusiu pod svojimi
inymi videami
znac¢kami/osobnosfami z  organizuj live vysielania.
tvojej oblasti pésobenia Odpovede na otdzky v

e influenceri, najma ti redlnom &ase su stdle
men3i sa skutoéne populdrne.

vyplatia




PRIPOMIENKA:




ANALYZA

TYST/LE )
NEKONTROLUJES
SVOJE VYSLEDKY?

Okamzite to naprav.
Analytika je jednou z
najdélezitejdich. Bez nej

strdcas ¢as.

Ktory obsah funguje Na oboch platformdch
najlepsie? dostane$ uzitoéné informdcie

, .. o dosahu, demografii,
Md na tvojich followerov ! grat
. L. . angazovanosti, vykone,
vplyv ¢éas prispievania?
p | impresidch ale aj vykonnosf
rispievas prilis casto
P P hashtagov, uloZenia alebo

9

alebo naopak madlo? | . . .
vplyv na ndvitevnost webovej

strdanky.
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REKLAMA

PLATIT CI
NEPLATIT?

Ale dno, uspief dokdZe$ aj bez platenej
reklamy..

Musis ale dodrziavaf pravidld, ktoré som
popisala v kapitoldch vyssie. Ak ti to
nestaéi alebo chce$ a mds moZnost svoju
komunikdciu podporif, pozri na moZnosti

platenej propagdcie:

INSTAGRAM ADS:

Propagovaf moézes:

1. Story: reklama sa zobrazuje na
celej obrazovke. A7 58%
uzivatelov oznadilo tuto formu za
atraktivnu.

2.Fotografickd reklama: funguje
podobne ako jednoobrdazkovd
reklama na FB. Vytvoris ju
jednoducho zo svojho prispevku.

3.Vided: udrz v rozmedzi 3-6
sekund. Krdtke vided maju
najvadsi potencidl.

4.Karusel: umozniuje spropagovaft az
10 fotiek v jednom prispevku

5. Zbierky: obsahuju titulnu
fotku/video, za ktorymi nasleduju

3 obrazky

TIK TOK ADS:

TikTok ponuka reklamnu
platformu, ktord umoziuje
dosiahnut miliény uZivatelov.
VyuZi rézne formdty ako
In-Feed Ads, TopView alebo
Hashtag Challenges.

Aj pri reklame daj pozor na
obsah. Musi totiz ladit s trendy
obsahom. Stav na kreativitu a
zédbavu a uréite vynechaij

vtieravé, nudné a strohé proma.



30 napadov na
reels? To chces! BONUS

Podnikanie:

Tipy na zvysenie predaja: Krdtke tipy ako zvysit predaij.
Zdkulisné dianie: proces tvorby vyrobkov, balenie, ¢innosti
spojené s projektom.

Pred a po: Ukdaz transformdciu produktu, toto ludia miluju.
Rychly ndvod: Krdtky a jednoduchy ndvod na pouZitie
produktu alebo ¢ohokolvek, ¢o suvisi s tvojou oblasfou.
Pribeh zdkaznika: Pribeh uspeiného zdkaznika, ktory poufil
tvoj produkt alebo sluzbu a zaujal.

Tipy na produktivitu: Tipy a triky, ako zvy3if produktivitu v
podnikani.

Vyhody produktu: Rozdel vyhody na niekol'ko kratkych videi.
Mytus vs. realita: Odhal beZné myty a prezentuj realitu.
Dennd rutina: UkdZ svoju dennu rutinu.

In$pirujuce citdty: PouZi motivaéné citdty na in$pirdciu.

Unboxing video: UkdZ rozbal'ovanie produktu a prvé dojmy.
Vyhody ndkupu online: Prezentuj vyhody ndkupu v online.
Ako vybrat sprdavny produkt: Tipy na vyber sprdvneho
produktu na mieru.

Top 5 produktov: UkdaZ top 5 najpreddvanejsich produktov.
Odpovede na otdzky: Zodpovedaj na ¢asto kladené otdzky.



.pokracujeme..

BONUS

» Motivaéné rdno: Ukdz svoju rannu rutinu a ako sa
pripravujete na uspeiny den.

o Zdravé recepty: Zdiel'aj rychle a zdravé recepty na jedlo
alebo ndpoj, kl'udne aj na cesty a do prdce.

o Cvic¢ebné rutiny: Ukaz jednoduché cvi€enia alebo relaxaéné
techniky.

« Knizné odporucania: Odporué knihy, ktoré ti pomohli a
in§pirovali na ceste za cielmi.

» Cestovanie: Ukdz svoje oblibené cestovné destindcie alebo
tipy na cestovanie.

o DIY projekty: Zdielajte rychle ndavody na DIY projekty.

« Kreativne tipy: Tipy na zlepsenie kreativity v prdci alebo
osobnom Zivote.

o Art a design: ukdz nie¢o dizajnové, ¢o potesi oko.

» Rychle hacky: Ukdzte jednoduché triky, ktoré ul'ah¢ia Zivot.

o Zaujimavé fakty: Zdiel'aj fakty a $tatistiky z tvojej oblasti.

e Ako na to: Krdtke instruktdzne vided o tom, ako robif
konkrétne veci.

« Histéria znacky: Povedz pribeh vzniku svojej znacky, firmy,

histériu seba. Jednoducho ako si sa dostal tam, kde si.
o Pribehy tuspechu: Ukdz pribehy inych duspesnych ludi v obore.
« Humorné situdcie: Zdiel'aj vtipné a trdpne momenty z prdce.

Vyzvy: Vytvor vyzvu, do ktorej zapoji$ sledovatelov.



Sablona ktora
nesklame? CONUS 2

SAFE ZONES TEMPLATE

Tuto chybu v reels (a inych
formdtoch) moézes vidief pomerne
¢asto. Stalo sa ti uz, ze bol po
zverejneni tvoj text alebo ind

délezita ¢ast prekryta?

Dobrd sprdva je, 7e sa to fakt
stava aj velkym znac¢kdm, resp.
agentiram, ktoré socidlne siete
spravuju. Nemalo by sa, ale
realita je akd je. TakZe fakt, nie
si v tom sdm/sama. Aby sa ti
takdto zbytoénd chyba

nestdvala, pouzi tuto sablénu.

A uZ nikdy nechod do ¢iernej

zény! Tu sa rebelstvo nevypldca..
/-é\
N

k




Bol pre teba tento
e-book uzitoény?

Daj mi na mgj IG virtualna_marketerka spéatna vézbu.
Do sprdvy, do komentarov, kdekol'vek 9)



